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e AUV N1V} Unglaublich, aber wahr:

Uber die Klassiker der AuBenwerbung werden
speziell im Handwerk auch heute noch richtig
viele lukrative Kontakte gemacht. Was aber
ist beim zeitgemaBen Layout von Fahrzeug-
werbung und Geriistplane zu beachten? Was
funktioniert - und womit tut man sich keinen
Gefallen? Und welche weiteren Formen der
AuBenwerbung sorgen auBBerdem fiir

richtig viel Aufmerksamkeit?

ie heiBt nochmal der Uberbegriff fiir groRe und
w kieine Werbeplakate vor dem Firmensitz oder an
viel befahrenen StraBen? Fur Firmenfahrzeuge

mit Werbebeschriftung oder das Geriistsegel an der Fassaden-
baustelle? AuBBenwerbung! Und die ist selbstin digitalen
Zeitenimmer noch enorm effektiv. Steht sie einmal im 6ffentli-
chen Raum oder fahrt darin herum, wird sie wahrgenommen.
SchlieBlich kann sie weder weggezappt noch weggeklickt
noch Uberblattert werden. So kommt es zu diesem hohen Wer-
bewirkungsgrad: Untersuchungen zufolge werden 85 Prozent
der Gesamtbevolkerung mit AuBenwerbung erreicht. So viel
Aufmerksamkeit macht AuBenwerbung fiir Betriebe attraktiv.
in den meisten Fallen ist sie auBerdem zu einem sehr guten
Preis-Leistungsverhaltnis zu haben. Allerdings: Wenn ein Be-
trachter eine AufBenwerbung registriert, heit das nach lange
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Logo, Firmenname nicht, dass er den Werbetrei-
und Slogan haben

Prioritit benden auch positiv wahr-

. nimmt und ihn im Bedarfsfall
kontaktiert. Dazu muss ihn
die werbliche Gestaltung
auch positiv ansprechen. Wie
das gelingt? Nehmen wir uns
dazu als Erstes das wichtigste
AuBenwerbemittel fur Be-
triebe vor — die Fahrzeugbe-
schriftung der Firmenflotte.

¢ Dasmuss sein Ein Firmen-
é wagen begegnet an jedem
%_ Werktag zwischen 8.000

3 und 28.000 anderen Ver-

£

kehrsteilnehmern — eine
wahrlich ansehnliche An-
zahl von Werbekontakten kommit so zusammen. Doch wie
sorgt man dafiir, dass man dabei ein gewinnendes Bild ab-
gibt, eine Kontaktadresse schnell notiert werden kann und
man den Betrachtern in Erinnerung bleibt?

Achten Sie auf diese Aspekte professioneller Gestaltung:
1. Einheitliches Erscheinungsbild: Ganz gleich, wie viele
unterschiedliche Firmenfahrzeuge Sie besitzen — aus werb-
licher Sicht werden sie zu besten Botschaftern fiir Ihren Be-
trieb, wenn sie wie geklont aussehen. Konkret: Alle Firmen-
fahrzeuge haben dieselbe Karosseriefarbe. Die Beschriftung
folgt dem immer gleichen Raster: Das Logo ist bei allen
Fahrzeugen an derselben Stelle platziert, ebenso wie Kon-
taktinformationen oder besonders aufmerksamkeitsstarke
Bildelemente. Damit machen Sie lhre Fahrzeuge deutlich
wiedererkennbar, was wiederum die Wirksamkeit lhrer
Werbung stark erhoht.
2. So wenig wie maglich: Viel zu viele Firmenfahrzeuge
fahren mit viel zu viel schriftlichen Informationen auf ihrem
Blech (iber Deutschlands Stra3en. Das Ergebnis: Die Gestal-
tung wirkt Uberfrachtet und verwirrt den Betrachter. Aus
Notwehr blendet er das Gesehene aus und der Werbeeffekt
ist futsch. Also: Reduzieren Sie die Elemente der Beschrif-
tung auf das Wesentliche. Ihr Logo, Ihr Firmenname und Ihr
Slogan haben Prioritat und sollten grol und plakativ zu
sehen sein. Auch lhre Website-Adresse (gern auch als QR-
Code) und lhre Telefonnummer gehdren gut sichtbar da-
rauf. Das gentigt. Auf Postanschrift und Faxnummer kann
verzichtet werden.
3. Bilder sprechen lassen: Gutes Design lebt von seiner
Bildsprache. Deshalb sollte Ihre Fahrzeugbeschriftung im-
mer ein oder mehrere Bildelemente enthalten. Das kénnen
grafische Bestandteile wie ein starkes Logo, lllustrationen,
Farbfelder oder natirlich auch ein echtes Foto sein. Achten
Sie darauf, dass die bildhafte Gestaltung lhrer Fahrzeuge
aberimmer zu lhrem sonstigen Firmenerscheinungsbild
passt — und ganz wichtig: zu der Botschaft, die Sie von sich
vermitteln wollen.



Gebrauchsfertige
ARDEX-Grundierungen

Gutes Design lebt von seiner
Bildsprache. Da darf es auch
ein gutes Foto sein

4. Flachen clever nutzen: Vorne, hinten, seitlich oben
—so ein Firmenfahrzeug hat reichlich Flichen zu bie-
ten. Mit jeder Flache erreichen Sie andere Betrachter,
Und genau das muss bei der Gestaltung auch berlick-
sichtigt werden. Die Seitenflachen eines Fahrzeugs

sind im Blickfeld von Passanten und durfen sehr plakativ
gestaltet sein. Auf das Heck Ihrer Autos gehéren unbedingt
Logo und Website-Adresse, damit nachfolgende Autofah-
rer sich die wichtigsten Informationen gut einpragen kén-

Fotos: Link /Kaleidoskop

nen. Wer vor lhnen fahrt,
sollte im Ruckspiegel
dasselbe geboten be-
kommen: Logo und op-
tional Internetadresse
werben flr Sie auf der
Motorhaube. Denken
Sie auch noch an eine
weitere Werbeflache:
das Dach lhrer Fahr-
zeuge. Wenn Sie auch Alle Firmenfahrzeuge

hierLogound URL > sollen diesselbe Karos-
seriefarbe haben
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Die Beschriftung aller
Firmenfahrzeuge folgt dem
immer gleichen Raster

Fotos: Pako/Kaleidoskop
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nFirmenautos, Firmengebiude,
Firmengeldnde - das sind drei
tolle Werbetriger, mit denen
Sie sich im 6ffentlichen Raum
sichtbar machen!«

Matthias Eigel
Kaleidoskop Marketing Service

abbilden, erreichen Sie die Bewohner oberer Stockwerke,
die nach unten auf parkende Autos schauen.

5. Kompetente Unterstiitzung suchen: Erst die harmo-
nische Gestaltung aller Beschriftungselemente macht den
uberzeugenden Gesamteindruck. Lassen Sie sich deshalb
unbedingt von einem professionellen Grafiker beim Ent-
wurf unterstitzen. Die gelungene Platzierung aller Bestand-
teile, ihre Gewichtung und jeweilige Anpassung aufden
Fahrzeugtyp benétigt einiges an Kdnnen und Erfahrung.

Geriistplane mit Effekt Andere bezahlen dafiir - Sie
als Ausbauhandwerker bekommen die plakative Werbefla-
che bei nahezu jeder AuBBenbaustelle einfach kostenlos
obendrauf: Geriistsegel gehoren ohne Frage in thr AuBRen-
werbungsrepertoire. Je groBer Sie es gestalten, umso bes-
ser. Doch neben der Grofe zdhlt noch mehr. Verzichten Sie
auch hier auf zu viel Informationen (siehe 2. in den Gestal-
tungsregeln zur Fahrzeugbeschriftung), lassen Sie Bilder
sprechen (siehe 3.) und investieren Sie auf jeden Fali in pro-
fessionelle grafische Unterstutzung (siehe 5.). Ger(istpla-
nen eignen sich aullerdem
hervorragend dazu, einzel-
ne lhrer Leistungsgebiete
hervorzuheben. Legen

Sie sich beispielsweise
GeruUstsegel zum Thema
Farbgestaltung, zu Warme-
dammung oder zu lhren
Bautenschutzleistungen zu.
So platzieren Sie sich als

Das fallt auf: Allein mit der
weif3-roten, eigens gestalteten
Farbgebung kommt keiner in
und um Bietigheim-Bissingen
an den Firmenfahrzeugen

von Riegraf Malerwerkstitte
vorbei

Bilder fangen Blicke:
Malermeister Voelker aus
Seevetal sorgt selbst fir
den Hingucker bei seiner
Fahrzeugbeschriftung

Fotos: Riegraf/Kaleidoskop
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Ob groR oder klein - die
AuBendarstellung erfolgt
einheitlich, dezent angepasst
an die jeweiligen Maglichkeiten
des Fahrzeugtyps

Spezialist, sprechen Bedarf beim Betrachter gezielter an
und fesseln die Aufrerksamkeit potenzieller Neukunden
deutlich mehr als mit einem ganz allgemeinen Gertist-
banner nach dem Motto »lhr Partner fiir Malerarbeiten«.
Zum guten Schluss gilt naturlich auch die erste oben auf-
geflihrte Gestaltungsregel: Sind lhre Gertistplanen nach
einem immer ahnlichen grafischen Raster gestaltet, erho-
hen Sie den Wiedererkennungseffekt Ihrer Werbung.

Blicke fangen am Firmensitz Gibtesirgendeinen
Grund, sich mitseinem Firmengebaude méglichst unauf-
fallig in der Nachbarbebauung zu verstecken? Unter werb-
lichen Gesichtspunkten: Auf keinen Falll Denn wer sichtbar
ist, findet statt, knlpft Kontakte und bleibt im Gesprach. Ge-
nau diese Sichtbarkeit starken Sie mit einfachen AuBenwer-
bemafBnahmen am Firmengebaude. Das Firmenschild ist
gesetzt. Eine weitaus groRere Fernwirkung erzielen Sie mit
groRformatigeren Werbetragern. Ein GroRflichenplakat auf
Ihrem Firmengelande (gern saisonal mit unterschiedlichen
Leistungsthemen bespielt) fangt nicht nur Blicke, sondern
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Sympathische Présenz
in einheitlicher Bild-
sprache und Darstellung

Fotos: Bischoff /Kaleidoskop

macht lhre Kompetenzen griffig. Mit einer oder mehreren
Firmenfahnen — am besten allein mit lhrem Firmenlogo ge-
staltet —weisen Sie weit iber |hr Betriebsgrundstiick hinaus
aufsich hin. Das sieht nicht nur gut aus, sondern erleichtert

Besuchern auch die Orientierung.
Wenn Sie einen Ausstellungsraum oder ein Fachhan-

delsgeschaft besitzen — primal So genannte Kundenstopper P a s St p e rf e kt :

locken mehr Interessenten und Laufkundschaft in lhre Rau-
me: Handliche feste Fahnen — sogenannte Beachflags - oder D i T h ermao S an Fa Ssa d en-
auch Aufsteller mit Wechselplakaten im Format DIN A1 sind

dafir hervorragend geeignet. Sie holen Passanten auf der fa I b e un d P U tZ
Strale ab, erregen ihre Aufmerksamkeit und fithren sie di-
rekt zu lhnen. Manchmal auch etwas spater: Wer sichtbar ist,

wird abgespeichert, erinnert und bei Bedarf angesteuert. EXtre mer La n gzeitSCh Utz
Matthias Eigel fur perfekte Oberflachen.

Da greift alles optimal ineinander: Dein Kénnen, die
Premium-Fassadenfarbe ThermoSan NQG und der
Capatect ThermoSan Fassadenputz NQG.

Lust an A“Benwerbung res Zusammen seid |hr das beste System fiir perfekte Fassaden.
...aber keine Zeit, das allein anzugehen? Aufs Handwerk Die integrierte Nano-Quarz-Gitter-Technologie (NQG)
bietet einen lang anhaltenden Schutz vor Farbtonverlust,
Verschmutzung und Feuchtigkeit. Algen und Pilze haben
keine Chance. In Kombination kreieren die beiden High-
End-Produkte eine noch nie da gewesene Schutzfunktion,
die Fassaden auch nach vielen Jahren strahlen lasst, wie

am ersten Tag.

spezialisierte Werbeagenturen wie Kaleidoskop Marke-
ting-Service sind dann die richtigen Ansprechpartner.
Die Bietigheimer beraten bei der Aufienwerbestrategie,
gestalten die Werbemittel und produzieren sie fix und
fertig. So sieht Auflenwerbung nicht nur gut aus, son-

dern macht, was sie soll: wirken. www.kaleidoskop.de

www.caparol.de/passt-perfekt

Qualitdt erleben.




