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1 Werbung im
= Grofdformat

e |111:1Y [l Ganze Werbewénde fiillen konnen nur groRe Firmen? Von we-
gen! Einige Tipps zu groBformatigen Werbemaoglichkeiten rund um die eige-
nen Baustellen, das Firmengeldnde und die Firmenfahrzeuge.

ine Anzeige? Kann man Uberblattern. Einen Hérfunk-

spot? Kann man abdrehen. TV-Werbung? Finger an

die Fernbedienung und weiterzappen. Online-Ban-
ner? Einfach wegklicken. Doch was ist mit beweglicher Wer-
bung, hinter der man auf der Stral3e herzuckelt? Mit GroR-
plakaten, die den Blick einfangen und ihn halten? Mit
mehrstéckigen Hausern, die eine plakative Werbebotschaft
tragen? Bej Fahrzeugwerbung, Plakatwerbung und Ger(st-
bannerwerbung gibt es fir den Betrachter kein Entkommen.
Und genau dieser Umstand spielt Werbetreibenden in die
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Hande. GroBformatige, physisch vorhandene, echte Aufien-
werbung scheint nur auf den ersten Blick alte Schule zu sein.
Gerade heute, wo jeder einzelne von uns mit rund 6.000
Werbebotschaften téglich konfrontiert sein soll, hilft klare
und grof}formatige AuBenwerbung dabei, aus der Menge
herauszustechen. Firs Handwerk gibt es hier Werbemég-
lichkeiten, die absolut finanzierbar und vor allem wirkungs-
voll sind. Denken Sie an das Naheliegende und beherzigen
folgende Tipps:

Fast alle Handwerksbetriebe setzen

zu Recht auf eine beschriftete Fahr-

zeugflotte. Schliefilich kommt ein
einziges Firmen-
fahrzeug - je
nachdem, ob esin
einem Ballungs-
raum oder land-
lichen Gebiet un-
terwegsist—auf
mehrere hundert
bis tausende Wetr-
bekontakte tag-
lich. Dach viel zu
viele Handwerker
tun alles, damit

man sie mit et-
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was Anstrengung auch iibersehen
kann: Das Logo, sehr viele Buchsta-
ben - das ist es meist, was die Fahr-
zeugbeschriftung beinhaltet. Doch
Blicke fangt und halt man mit Bil-
dern und plakativer Gestaltung. Fo-
tos vom Inhaber, eine Visualisie-
rung der Leistungen und eine voll-
flachige Gestaltung der Karosserie
machen einen Firmenwagen zum
fahrenden Botschafter des Gewerks
und des Betriebs. Das fesselt die Au-
gen des Betrachters und erhéht die
Chance, dass er sich den Namen des
Betriebs merkt, ihn positiv bewer-
tet und beim nachsten Bedarf kon-
taktiert.
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Plakatwerbung
- aber eigene!

City-Light-Poster, Plakatstellen oder Lit-
fafisdulen - es gibt jede Menge Moglich-
keiten, Grofiplakate im 6ffentlichen
Raum zu platzieren. Der Nachteil: Pro
zehn Tage kostet die Schaltung durchaus
Geld. Kein Handwerksbetrieb kann es
sich leisten, hier 365 Tage im Jahr prasent
zu sein. Hier wird es also nichts mit pla-
kativer Daueranwesenheit — aber: Grof3-
formatige Werbeflachen, die Sie kosten-
los bespielen kénnen, besitzen Sie selbst.
Werben Sie dort, wo der Betrieb zuhause
ist—am Firmengebaude und auf dem Fir-
mengelande. Je nach Platzangebot lasst
sich an der Fassade oder auf der Freifld-
che eine eigene Plakatstelle installieren.
Sie besteht aus einem Wechselrahmen, in
den sich robuste PVC-Gitternetzplanen
einhdngen lassen. Der weitere Vorteil:
Als Betrieb kann man mit wechselnden
Plakaten wechselnde Botschaften ver-
breiten —von konkreter thematischer
Leistungswerbung bis hin zu Weihnachts
grifien. Ein Fundus von wenigen indivi-
duellen Plakaten geniigt, um das ganze

Jahr Giber, tiber viele Jahre hinweg, die

Flache grof3formatig und wirkungsvoll zu

bespielen. Voraussetzung ist natiirlich
auch hier eine augenfallige, aufmerk-
samkeitsstarke Gestaltung.
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Gute Atmosphare bei thnen.
Aus unserer handwerkdichen
Fertigung
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bei Kunden

Untibersehbare Werbung niitzt nicht nur Thnen, sondern auch Interes-

senten und Stammkunden:

mPlakative, gut gestaltete Auflenwerbung gibt ein profiliertes Bild vom
Betrieb ab. So kann sich ein Interessent schon vor dem ersten Kontakt
iiberlegen, ob er und Sie zusammenpassen.

B Grofbannerwerbung an der Firmenfassade oder auf dem Firmen-
gelinde ist wie ein Schaufenstex zum Betrieb. Das signalisiert
Offenheit. Kunden und Interessenten fithlen sich eingeladen.

® Kluge Aufienwerbung bietet Ankniipfungspunkte — man bleibt im

und kommt ins Gesprach.
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DAS HABEN IHRE KUNDEN DAVON
Grof3format? Hoch im Kurs

Geriistwerbung - aber stark!

Ein Geriistsegel mit einer Grof3e von
eineinhalb Quadratmeterist besser
als keins.Jedoch ist dieses beschei-
dene Format langst nicht das Ende
der Fahnenstange, wenn man die
Méoglichkeit dieser ebenfalls schalt-
kostenfreien Aufienwerbung effek-
tiv nutzen mochte. Maler, die vor
allem an mehistockigen Grofiob-
jekten arbeiten, sollten auch bei Ge-
riistsegeln grofier denken. Das Wer-
berepertoire erganzen beispielswei-
se lange, schmale Grof3geriistpla-
nen, die es bei einer Breite von etwa
zwei bis drei Metern aufeine Linge

von sechs Metern und mehr brin-

gen, und so iiber zwei Stockwerke
auf den Betrieb hinweisen. Wo es
bespielbare Bauzaune gibt, riickt die
Werbung auf Straflenniveau und
naher an den Betrachter heran. Hier
sind besondere Mafie erforderlich,
die sich lohnen. Den Wirkungsgrad
von Geriistplanenwerbung erhdht
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man grundsatzlich mit plakativer
Gestaltung. Attraktive Bildmotive
statt zu viel schriftlicher Informati-
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on sind zu bevorzugen. Firmenna-
men und Logo miissen sehr grof? auf
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der Bildfldche erscheinen. Als Kon-
taktdaten gentigt es, Telefonnum-
mer und Webseite anzugeben.
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Matthias Eigel é- =
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nEs kommt nicht
darauf an, was man
macht, sondern wie
man es macht. Das gilt
auch fiir grof3formatige
Auflenwerbung!«

gl

Y

MAPPE 05/18 « 23



