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fur echt gute fahrende Werbung

e aNa 743V 37 [ AR Welcher klassische Werbetrdger ist der nachgewiesen wich-
tigste fiir erfolgreiche Kundenwerbung? Ihr Firmenfahrzeug! Machen Sie sich auffallend

positiv sichtbar mit diesen 10 Tipps.

W’v
- » P
® Tipp2: @
PP 2:
Wenigerist mehr!
Man sieht sie immer wieder - die Firmenfahrzauge,
die von ihren Besitzern mit Informationen sozusagen
vollgepflastert werden. Neben der kompletten Fir-
menadresse und einer umfassenden Leistungsauf-
zéhlung »schmiicken« mehrere Slogans die Karosse-
rie. Ganz zu schweigen von wild gesetzten Grafik- und
Bildelementen. Ein tiberladenes, konfus gestaltetes
Fahrzeug féllt vor den Augen der reiziiberfluteten Be-
trachter durch. Das Ergebnis: Der werbende Betrieb
wird nicht oder nur negativ erinnert. Beschriinken Sie
die Inhalte hrer Fahrzeugwerbung daher auf das We-
sentliche. Das sind

D 1hr Logo und Firmenname
O lhr Heimatort

® Tipp1: @

Gesamte Fahrzeugflotte
- gleich gestalten
| Der Chef-Plkw, ain ader mehrere
| gaustellentransporter und auch
alle anderen Autos der inhaberfa-
milie: Selbst bei kleineren Betrie-
ben kommit schnell mehr als ein
Firmenfahrzeug zusammen. Da-
mit Ihre Flotte zu einem sofort er-
: kennbaren Markenbotschafter
wird, gestalten Sie alle Wagen
nach dem gleichen Raster. Das er-
| haht den Wiedererkennungsfak-
tor und damit die Wirksamkeit Ih-
rer Werbung enorm. Wer alle
Fahrzeuge dagegen mit vollig un-
terschiedlichen Designs, Textin-
formationen oder gar unter-
schiedlichen Fahrzeugfarben
losschickt, vergibt diese Chance.

O |hre Telefonnummer

O Ihre Webseite-Adresse und ggf. der QR-Code dazu
OlhrSlogan

Den Rest tibernimmt plakative, aufmerksamkeits-
starke Gestaltung.

J 9rafische Elemente wie ein starkes Logo,
| lllustrationen oder ganz einfach qutgestal-

) Tipp 4:

Alle Flachenrichtig nutzen

Fotos: Kaleidoskop Marketing Service, privat

Jedes einzelne Fahrzeug hat fiinf Gestaltungsfléchen, die Sie optimal fir Ihre Werbezwecke einsetzen kénnen. Fiinf? Zahlen Sie nur vier?
Dann fangen wir mit diesen an. Die beiden Seitenflachen sind die gréRten. Hier ist Platz fiir bildhafte Gestaltung, Logo, www—Pfdresse,:I'eIe—
fonnummer und Heimatort. Achten Sie besonders drauf, die Beifahrer-Seitenflache sehr plakativ zu gestalten - daran laufen die Fuﬁgaﬂger
im geparkten Zustand vorbei. Auf das Heck lhres Wagens gehdren unbedingt Logo und www-Adresse. Folgende Fahrzeuge haberT (JjEdT-
Menge Zeit, Ihre Werbung zu betrachten. Dasselbe giltfirr die Motorhaube, die im Riickspiegel Ihres Vorfah.render‘m er:schemt. Ganzideal ist
hier eine spiegelverkehrte Gestaltung. Was die fiinfte Werbeflache Ihres Fahrzeugs ist? Das Dach! DeTken Sie én die vielen Bew:.ohnervon
Hausern ab dem zweiten Stock aufwarts, denen Sie mit lhrem Logo und lhrer www-Adresse eine schéne Aussicht bescheren kénnen.
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Bilder sprechen lassen

Was, glauben Sie, verfihrt Passanten und
andere Autofahrer mehr zum Hingucken?
Schwarze Buchstaben oder bunite Bilder?
Keine Frage: Blickfang fiir thre Fahrzeugge-
staltung muss unbedingt ein bildhafter
Moment sein. Der kann aus einem Foto be-
stehen —aber nicht nur. Bilder sind auch

tete Farbe und Formen. Nattirlich missen
diese zu lhrem Firmenerscheinungsbild

passen. Doch setzen Sie unbedingt auf die
Stdrke der Bildsprache,
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Fenster nutzen

® Tipp6: ©

| Bild- und Textinforma-
tionen gewichten MitFah Sie suchen Mitarbeiter? Sie haben ein ak-
Lassen Siegsich von einem Grafiker Haben Sie:izi: :izarbg PUnkten tuelles Kundenangebot? Eine Veranstal-
e _ e Zeit eine farhige . . .
. oder einem kompetenten Fahr- (?eﬂaltung aufweiflem Hintergrund vor tung stehtan? Nutzen Sie a“uch fr die Be
zeugbeschrifter einen Entwurf sichgesehen? Zugegeben, das st die werbung Yvechs?lnder Anlasse lhre
machen. Denn nicht nur die Mo- Norm, aber lingst nicht die einsige roilendt'e L|t'fa555aule. Als DIN A4-Aus- .
tive und Informationen selbst, Méglichkeit, Mit einer anderen Farbe als drucke lr.l eerem (T,ier Fenster an der Bei-
sondern auch die Gewichtung der & dem erwartbaren Malerweig it i fahrerseite sind sie perfekt aufgehoben.
einzelnen Elemente ist entschei- Firmenfahrzeug erst recht nachvorn in
dend fiir eine erstklassige Wir- sen Aufmerksamkeitswerten, £s gibt
kung. Ihr Logo mit Firmennamen ollegen, die das mit i 1
ist die wichtigste Info und gehdrt oder knallroten ;an!::’tzzzzg:‘;’arz.en : DAS ?{IUT.LZT IHREM
sehr grofs platziert. Bei den Kon- Doch Achtung: Die gewdhite SCEII;;:Z: DEN M’
taktinformationen kommtheute | muss unbedingt eine Ihrer Firmenfar- Das Firmenfahrzeug /
der Adresse lhrer Webseite eine | ben sein, die sich im Idealfall auch auf als rollende Visitenkarte 5
noch groBere Bedeutung als der dem Firmengebéude und der Mitarbe- M Ein professionell beschriftetes Fir- |

Telefonnummer zu. Diese muss terkleidung wiederfinden

sich visuell unterordnen, ebenso

menfahrzeug macht etwas her und be-
stétigt Ihre Auftraggeber in deren Kauf-

wie die Angabe zum Ort, wo lhr
Betrieb beheimatet ist. EntiChEIdung'
w w B Fiir Neukunden ist ein iiberzeugender
Fahrzeugauftritt ein weiteres Mosaik-

steinchen, genau Sie zu wihlen.
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/ An Mitnehmwerbung denken

Es kann durchaus vorkommen, dass ein Passant

.9 »Wer gesehen wer-

50 begeistert ist von Ihrer E .

h
o i den will, macht sich
o SC gut gefdllt, was er als Zaungast i t L L
; EJ | hr.en Aullenbauarbeiten sieht, dass er mehy guns lg mlt Fahrzeug-
Uber Sie erfahren will, Héngen Sie daher eine ge- werbung SiChtbar. Ie

professioneller die Ge-
staltung ist, desto wir-
kungsvollex!«

Matthias Eigel
Kaleidoskop Marketing-Service

fUllte Prospekt- oder Visitenkartenbox an das ge-
pa.rkte Fahrzeug. Das Fenster auf der Beifahrer-
seite bietet sich dafiir an.
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Aufsaubere Werbung setzen
Wenn Sie eine verstaubte, verdreckte Bro-
schiire in die Hand bekommen, ist das
noch gute Werbung fiir den damit Wer-
benden? Sicher nicht. Genauso verhdlt &s
sich mit dem Firmenfahrzeug. Ein sau-
beres Firmenauto steht schon mal an sich
fiir saubere Arbeit. Daher: Reinigen Sie die
Autos regelmiRig, auBen und innen.

® Tipp 10: ®

Riicksichtsvolles Fahrverhalten verordnen

[hre Fahrzeugwerbung soll nur positiv auffallen. Natiirlich zundchst durch die entspre-
chende Gestaltung. Aber auch, weil das werbende Fahrzeug niemanden zuparkt und durch
suvorkammendes, defensives Fahrverhalten in bester Erinnerung bleibt. Schwaren Sie da-
rauf auch lhre Mitarbeiter ein. Es muss ihnen klar sein, dass sie mit einem beschrifteten Fir-
menfahrzeug niemals inkognito unterwegs sind - und sie durch ihre Fahrzeugfihrung im
straBenverkehr viele Punkte sammeln kénnen. Bitte nicht in Flensburg, sondern nur gute

bei bestehenden und zukinftigen Kunden!
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