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: Willkommen

Vorsicht: Ab 35 Tafeln | [ St
sollten Sie besser mit | =
dem Taxi fahren.

Reklametafeln am
Bahnhof ziehen stets
die Blicke der War-
tenden auf sich

aber sichtbar!

e 113:{:1V\[c] Als Betrieb muss man schon klar in die Augen stechen, wenn man wahrge-
nommen werden will. Wie man das im 6ffentlichen Raum macht? Hier sind unsere aktu-
ellen Tipps!
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ennen Sie die Redewendung vom

Wald, den man vor lauter Baumen

nicht mehr sieht? Mit der AuRRen-
werbung verhalt es sich anders herum: Vor
lauter Werbewald fallt es Kunden schwer,
noch einen einzelnen Dienstleisterbaum zu
erkennen. Deshalb muss man sich gerade als
kleiner oder mittlerer Betrieb etwas einfallen
lassen, um aufzufallen. Wie und zu welchen
Kosten Sie in der Offentlichkeit spiirbar in Er-
scheinung treten, haben wir hier flir Sie zu-
sammengestellt:

Fahrzeugwerbung - nochimmer
top Kostenlose Werbeflache istauf dem
Fahrzeug reichlich vorhanden - nutzen Sie
sie rundum! Der Firmenschriftzug allein ist
noch kein Blickfang. Ein plakativer Slogan,
farbige Gestaltung, grafische Elemente und
auch Fotos kénnen in einen Entwurf einflie-
Ben - natdirlichimmerin enger Abstimmung
mit dem Erscheinungsbild des Betriebs auf
anderen Werbemitteln. Unbedingt notwen-
dig fiir den Entwurf sind Modellzeichnungen
lhrer Automodelle, die lhnen Ihr Handler zur

Verfiigung stellt. Als Textinformation reichen
Firmenname, Firmenort, Telefonnummer
und Slogan. Mehr kann sich sowiesc keiner
merken. Professionelles Design und Textge-
staltung fiir Ihre Fahrzeuge gibt es von Wer-
beagenturen, Grafikern und Beschriftungsfir-
men. Lassen Sie sich den Entwurf ruhig etwas
kosten —es zahlt sich im Werbeerfolg aus!

Firmenfassade - ein unbedingtes
Muss Im sffentlichen Raum werben begin-
nt natlrlich vor der eigenen Haustlr - und

zwar am und ums Firmengebdude. Fir jeden

9 Matthias Eigel

Kaleidoskop Marketing-Service
pAullenwerbung, die
Thnen wirklich Bekannt-
heit verschafft, ist auch mit
begrenztem Budget
machbar. Gute Planung
und gewitzte Gestaltung
sind entscheidend!“

Malerbetrieb ist die werbewirksame Gestal-
tung der eigenen Gebdudehiille ein Muss —
mit dem Vorteil, dass Sie hier den Aufwand in
grofien Teilen in Eigenleistung abdecken
kénnen. Geben Sie hier Kostproben |lhres ei-
genen Qualitdtsanspruchs. Eine Uberlegung
wert st es zum Beispiel, flir einen besonders
aufmerksamkeitsstarken Entwurf einen
Kiinstler zu beauftragen.

Geriistsegel - anders als die ande-
ren Geristfahnen sind kostenlose Werbe-
schaltflachen direkt an Ihrem Referenzob-




Manc.[rllmal hat mal selbst am
stillen Ortchen keine Ruhe vor
WerbemafBnahmen

jekt. Doch viel zu oft langweilen sie den
Betrachter und werden so einfach tiberse-
hen. Fallen Sie mit Ihrer Geriistsegelwer-
bung aus dem Rahmen. Weil Sie ein be-
sonders plakatives Bildmotiv zeigen. lhre
Gestaltung ist witzig, das Format ganz an-
ders als die anderen - zum Beispiel sehr
groB oder in einem runden Zuschnitt, Und
weil Sie sich auf wesentliche Informatio-
nen (Firmenname, Website-Adresse und
QR-Code) beschranken. Im besten Fall
wenden Sie sich bei solchen individuellen

Auffallen um jeden Preis.
An diesen Geriistfahnen
kommt keiner vorbei
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GerUlstsegeln an Grafiker oder Agenturen.

Sie ibernehmen die Ideenfindung und die
Produktion. Sie bringen auBerdem die no-
tige Professionalitat in lhre Werbung.

Sonderwerbeformen - daran
kommt keiner vorbei Der Traum jedes
Werbetreibenden ist es, dass mogliche Kun-
den méglichst langen, ungeteilten Augen-
kontakt mit der Werbebotschaft aufneh-
men. Und das passiert am ehesten dort, wo
Menschen warten, langer in eine Richtung

SO PROFITIEREN ITHRE KUNDEN

Warum Auflenwerbung gut
fiix Sie ist - und fiir Kunden

Wer sich sichtbar macht als Betrieb, ist kein Angeber. Klar verfolgt jeder Werbetrei-
bende Ziele. Doch auch Kunden profitieren von einem Betrieb, der im 6ffentlichen

Raum Farbe bekennt:

B Kunden sind dankbar fiir jeden Bezug, den sie zu einem ihnen noch unbe-
kannten Dienstleister haben (»Den kenne ich doch ~das ist der mit der spritzigen

Fahrzeugwerbung«).

B Kunden freuen sich iiber Betriebe, die ein klares Bild von sich abgeben. So kén-
nen sie entscheiden, ob man zueinander passen kénnte,

m Stammkunden fiithlen sich in ihrer Wahl bestitigt, wenn sie ihrem Betrieb auf
erfreuliche Art zwischen zwei Auftragen in kluger Aufienwerbung wiederbegegnen.
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blicken und sonst nichts weiter da ist, was
ablenken kénnte. Die Werbewirtschaft erfin-
detin dieser Kategorie immer neue Formen.
Drei auch fir kleine und mittlere Betriebe ge-
eignete Sonderwerbeformen sind beispiels-
weise Einkaufswagen-, Toiletten- oder In-
foscreen-Werbung.

Bei der Einkaufswagenwerbung (soge-
nannte »Cart Boards«) wird die Reklametafel
an der Stirnseite des Gefahrts angebracht, so-
dass der Blick des Einkaufenden standig da-
rauf fallt. Fir die Werbeschaltung kann man
entscheiden, auf wie vielen Wagen welches
Supermarkts man auf sich aufmerksam ma-
chen will. Gebucht wird auch diese Werbung
liber spezialisierte Anbieter wie zum Beispiel
André Media Group (www.andre-media.de).

Werbung auf dem stillen Ortchen der ért-
lichen Gastronomie wird ganz simpel als DIN
A3-Poster angeboten, die an den Toiletten-
wanden und-tiiren in Wechselrahmen hén-
gen. Auch hier gibt es Mediaunternehmen,
die diese Werbeorte unter Vertrag haben und
sie an Sie vermieten. Meist sind diese Anbie-
ter — wie zum Beispiel www.culturtraeger.de
fiir Mitteldeutschland oder www.sit-watch.
de in Grof3stddten - regional aktiv. Einen
Werbeplatzvermieter fiir lhre Gegend finden
Sie, indem Sie »Toilettenwerbung +lhre
Stadt«googeln.

Infoscreens schlieBlich sind die Videodis-
plays, die wohl jeder aus U-Bahnen und

Folos: Suder SE, Sit&Watch Media Group GmbH, Heilig/Mappe



_fallen, braucht man eine
pfiffige Idee

Bahnhofen kennt. Hier kann man seinen Wer-

bespot - selbst wenn es nur eine animierte
Schrifttafel oder ein Foto ist - zu jeder belie-
bigen Tageszeit einspeisen lassen. Frei wahl-
bar sind bei Anbietern wie www.stroeer.de
die Lange des Spots, die genaue Uhrzeit und
derWochentag der Schaltung. Die Aufmerk-
samkeit der Wartenden am Gleis ist gewiss -
es gibt ja sonst nicht viel zu sehen, solange
man auf die Bahn wartet. Matthias Eigel

PLAKATE & CO.

Auffallen kostet
weniger als gedacht

Zugegeben —zu dieser Kategorie zéhlen die riesen-
haften Megaposter leider nicht. Doch ein paar Num-
mern kleiner sind Sie zu liberraschend kleinem Geld
ganz vorn im Blickfeld von Passanten und Autofahrern.
Meistens kénnen Sie Grof3flichenplakate (360 x 260
cm) an Strafien oder auf Parkplitzen, beleuchtete City-
Light-Poster (120 x 176 cm) an Haltestellen oder in Fuf3-
gangerzonen oder die klassische Litfasssiule im 10-Ta-
ges-Rhythmus buchen. Die Werbestellen sind unter
Vertrag bei spezialisierten Unternehmen und kénnen
nur iiber sie belegt werden. Bundesweit tatige Aufien-
werbungsunternehmen sind z. B. Stréer (www.stroeer.
de), awk (www.awk.de) oder Wall (www.wall.de). Wen-
den Sie sich am besten an eine Werbeagentur, die Ihre
Plakatwerbung mit Ihnen plant, Moglichkeiten auf-
zeigt und die Schaltung abwickelt.

Pinsel in Maler-Qualitat

Wistoba Pinselfabrik Wilhelm Stollberg GmbH & Co, KG

Karl-Schmidt-Str. 4 Tel.:(05524)8609-0  info@wistoba.de
37431 Bad Lauterberg  Fax: (05524)8608-50 www.wistoba.de
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