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A TG4 Eine gute Presse ist mit die beste

Em

mezf::l'niltu:g - :aucl.\ und gerade fiir kleine Unterneh-

Drah.t " Ihc:: :Ich;l?en Themen und einem guten
okalen Redaktionen iedi

ses Kommunikationswerkzeug effek'tlil\?zen Sledie

ngenommen, Sie lesen iber ej-
.n(m Betrieb in der Zeitung. Einmal
- in einer Anzeige, das andere Mal
|r? enlnem redaktionellen Bericht, Was lesen
Sie interessierter und aufmerksamer? Wel-
chem der beiden Inhalte vertrauen Sie
r?ehr? Und welche Zeilen merken Sie sich
linger? Wahrscheinlich stimmen Sie fur
den Pressebericht — und nicht fiirs Inserat. 2>
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News mit Nachrichtenwert

Die News aus Threm Betrieb muss Interesse wecken. Aus diesen Bereichen kann Thre Mel-

dung kommen:

1. Nachrichtenwert: Aktualitit
Sie haben
M ein Firmenjubildum zu feiern

m die erfolgreiche Gesellenpriifung
eines Mitarbeiters gefeiert

m verdiente Mitarbeiter in den Ruhe-

W ein neues Firmengeb&ude fertig ge- stand verabschiedet

stellt

M einen neuen Service fiir ihre Kunden

W sich als Sponsor von sportlichen oder
kulturellen Events engagiert

entwickelt i Haneinerinteressanten Baustelle
mitgewirkt

2. Nachrichtenwert: Soziales

Engagement 4. Nachrichtenwert: Ausgefallene
Sie haben Ereignisse
B dem Kindergarten eine Schaukel ge- Sie

M beteiligen sich mit einem Stand bei
Stadtfesten
M prasentieren Ihre Leistungen auf einer

spendet
B den 6rtlichen Sportverein unterstitzt
M Bedeutendes fiir den Umweltschutz

getan -als Sponsor oder mit eigenem Messe

Engagement wie einer neuen Fotovol- B veranstalten einen Tag der offenen
taik-Anlage auf Ihrem Firmendach Tiir

m]aden ein zu einer Vernissage, einem
3. Nachrichtenwert: ffentliche Weihnachtsmarkt, einer Hausmesse
Bedeutung oder einem Vortrag in Ihren Raum-
lichkeiten

W machen aktiv mit bei Sportevents wie

Siehaben
Hneue Ausbildungsplitze geschaffen
und zwei Azubis eingestellt

Marathon oder Radrennen

Fotos: Mappe
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Aufmerksamkeit ist sicher: Mit Presse-
artikeln verankern sich Betriebe in den Kép-
fen der Leser und erzeugen ein positives Bild

Da geht es lhnen wie den meisten Men-
schen: Was man auf den journalistisch auf-
bereiteten Seiten in der Zeitung oderin In-
ternet-Nachrichtenportalen liest, im Fern-
sehen sieht und im Radio hart, wird als
glaubwirdig und wichtig wahrgenom-
men. Genau deshalb ist Pressearbeit (oder
PR, kurz fir Public Relations) so gut geeig-
net, auf sich aufmerksam zu machen und
im Gedéchtnis von bestehenden und neu-
en Kunden zu bleiben. PRist keine Frage
der Gréfe — auch ganz kleine Betriebe
kénnen dieses Marketingwerkzeug fiir
sich nutzen. Denn Pressearbeit ist nicht
nur wirkungsvoller als klassische Wer-
bung, sondern dazu noch giinstiger. An-
zeigen z. B. sind rund acht bis zehn Mal
teurer als ein PR-Bericht. Doch auch hier
erfordert Gewinn den richtigen Einsatz.
Pressearbeit ist dann effektiv, wenn sie
konsequent und kontinuierlich — also mit
mehreren Beitrdgen im Jahr - gemacht
wird. So entsteht auch ein guter Draht zu
den Redaktionen vor Ort. Alles entschei-
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ichnet

dend ist natiirlich, den Journalisten inte-
ressante Themen anzubieten. Wie lThnen
das gelingt?

Interessante News aus lhrem
Betrieb generieren Bei lhrer Pressear-
beit stehen nicht lhre Leistung oder Ihr Pro-
dukt im Mittelpunkt, sondern lhre Aktivi-
taten, die fiir das gesamte gesellschaftliche
Umfeld nitzlich oder von Belang sind.
Wichtig ist, dass die News aus lhrem Unter-
nehmen, die Sie an die Presse weitergeben,
einen echten Nachrichtenwert aufweisen.
Die Information muss Interesse wecken -
erst beim Journalisten, dann beim Leser.
Anldsse gibt esin jedem Betrieb gentigend.
Man muss nur einen Blick fir den Nachrich-
tenwert entwickeln und fiir die Redakteure
herausarbeiten. Im Kasten auf Seite 22 ha-
ben wir einige Beispiele fir Informationen
mit Nachrichtenwert aufgelistet,

Treten Sie nur mit solchen Informatio-
nen an die Journalisten heran. Verschonen
Sie die Redaktionen mit Texten, die nur All-
gemeines und immer Wiederkehrendes
(z.B. »Friihling: Zeit fiir Fassaden von Maler
Mustermann«) thematisieren. Damit errei-
chen Sie nur, dass die Journalisten aller-
gisch auf Ihren Betrieb reagieren, statt sie
als wertvolle Ideenlieferanten wahrzuneh-
men.

Der Kontakt zur Presse aufbauen
und pflegen Mit interessanten Anldssen
haben Sie den ersten Schrittin lhre Pressear-
beit getan. Nun gilt es, Kontakte zu wichtigen

Medien aufzubauen und die Journalisten mit
moglichst einfach zu verarbeitenden Infor-
mationen zu flttern. So gehen Sie vor: Bauen
Sie zundchst einen Presseverteiler auf. Re-
cherchieren Sie, wer |hr redaktioneller An-
sprechpartner ist — bei der értlichen Tageszei-
tung, in regionalen Wochenbldttern, sogar
bei lokalen Radio- und TV-Sendern, Oder auch
in Uberregionalen Zeitungen, wenn Sie ein
besonderes Angebot haben. Stellen Sie
schriftliche Informationen und Fotos zur Ver-
flgung. Journalisten haben wenig Zeit. Ver-
sorgen Sie sie deshalb bei jedem Anlass mit
einer schriftlichen Presseinformation und da-
zu passenden, professionellen Bildern auf di-
gitalem Weg. Das erhoht lhre Chancen, in die
Zeitung zu kommen, weiter. Pflegen Sie per-
sénliche Kontakte: Laden Sie diese Journa-
listen zu Veranstaltungen in lhren Betrieb ein.
Das baut einen personlichen Draht auf und
oft berichten sie dann von ganz allein von |h-
ren Events.

Wenn |hnen die Zeit fehlt, sich auch noch
um Pressearbeit in lhrem Betrieb zu kiim-
mern, lhnen das Schreiben von Presseinfor-
mationen schwer fallt oder Fotos ein Problem

Matthias Eigel,
Kaleidoskop
Marketing-
Service

nPressearbeit ist
dann effektiv,
wenn sie konse-
quent und kon-
tinuierlich ge-
macht wixd«

sind, helfen Agenturen wie Kaleidoskop Mar-
keting-Service weiter, Sie bieten das gesamte
PR-Leistungspaket, das man en bloc oderin
Teilleistungen abrufen kann. Matthias Eigel

SO SEHEN IHRE KUNDEN SIE

Findet Ihr Betrieb in der Zeitung, in Online-Medien oder sogar im Radio oder
Fernsehen statt? Dann haben Sie aus Kundensicht alles richtig gemacht. Denn
Sie bleiben deutlich linger in Erinnerung, bauen langfristig und stetig ein
positives Image auf wirken so nachhaltig in der Offentlichkeit. Und nicht zuletzt

werden Kunden darin bestétigt, auf den richtigen Handwerkspartner zu setzen.
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Brandschutz, einen diinnschichtigen, leichten Syétemaufbau sowie die derzeit grite Gestaltungsfreiheit bis Hellbezugswert 5.
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