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Gemeinsam bespric
| sich die Jury iiber dig
M vorliegenden Arbeit

Entscheidungssache

2GR 3F T 3 Zum flinften Mal traf sich die Jury im Callwey Verlag in Miin-
chen, um iiber die herausragendsten Arbeiten der Teilnehmer fiir MALER DES JAHRES zu
entscheiden. Diesmal auch mit neuer Besetzung.

outiniert wie die Jahre zuvor sichten
R Margit Niedermaier, Andrea Figel,

Olaf Deininger, Markus Schlegel
und Claudius Wolfrum die Bewerbungsun-
terlagen, die dort aufgereiht nebeneinander
aufden Tischen im Konferenzraum des Call-
wey-Verlags liegen. Wenige Tage zuvor hat-
te die Mappe-Redaktion jedes einzelne Pa-
ket, das fUr den diesjéhrigen Wettbewerb
zum MALER DES JAHRES eingetroffen war,
ausgepackt und fir die Sitzung der Jury vor-
bereitet. 39 Malerbetriebe sind es, die sich
mitihren aktuellsten Arbeiten um den Titel
ins Rennen begeben. Und an diesem Tag
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sollte sich entscheiden, welche Arbeiten
dieser 39 Betriebe in den entsprechenden
Kategorien am starksten hervortraten. Zu
den etablierten Kategorien »Offentlich/Ge-
werbliche Gestaltungskonzeptes, »Private
Gestaltungskonzeptes, »Innovative Oberfla-
chene, »Spezial-Arbeitsgebiet« und »Marke-
ting« kam in diesem Jahr eine weitere Kate-
gorie hinzu: »Netzwerk-Projekte«. Hier
wurde ein besonderes Augenmerk darauf
gelegt, dass der Bewerber ein gebiindeltes
Netzwerk verschiedenster Gewerke repra-
sentiert, in deren Zusammenschluss Pro-
jekte verwirklicht werden kénnen und die

Institution nach auBen hin sichtbar gemacht
wird. Claudius Wolfrum, Malermeister und
Vertreter des deutschen Malerhandwerks in
der UNIEP, war zum ersten Mal als Jurymit-
glied dabel. MALER DES JAHRES hatte er bis-
lang nur als Teilnehmer miterlebt. »Wichtig
istvor allem die Eigenleistung des Malersc,
erkldrt Wolfrum auf die Frage, welche Krite-
rien fUr die Auswahl eines Gewinners ent-
scheidend seien. Um aber auch Arbeiten zu
wirdigen, die im Netzwerk entstanden
seien, hatte sich auf Anregung der Jury die
Kategorie der »Netzwerk-Projekte« entwi-
ckelt. Andrea Eigel und Olaf Deininger, bei-
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deseit Langem fest etablierte Mitglieder der
Jury, gentgt ein kurzer Blick auf die Einrei-
chungen, um ein erstes Statement zu ge-
ben. »Die Arbeiten sind noch origineller als
letztes Jahre, meint Deininger, Chefredak-
teur des »handwerk magazins«, Andrea Ei-
gel fiigt hinzu: »Die Gewinner aus all den
Jahren zeigen immer wieder, dass man MA-
LER DES JAHRES nicht ohne Grund und Mii-
he wird. Dahinter stecken eine hohe Lei-
stung und sehr gute Ideen.« Welche
Betriebe (iberzeugen konnten und mit wel-
chen Arbeiten sie als MALER DES JAHRES
2017 ausgezeichnet werden, wird sich am
25.November 2016 im Rahmen der abend-
lichen Preisverleihung in Miinchen heraus-
stellen. Bis dahin bleibt die Spannung hoch.

Carolin Werthmann
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Mehr Bilder von der Jury- (’Q.,‘
sitzung finden Sie auf
mappe.de/jurysitzung-2017

Die Jury nimmt sich ausreichend Zait,
jede Einreichung zu diskutieren

WORKSHOP

Bewerbung und
Projektprisentation

In den vergangenen Jahren stellte die J ury hiufig grofie Unterschiede zwischen der
Qualitit der Bewerbungsmappen fest. Wahrend der eine Betrieb mit Hochglanz-Fo-
toalben, haptischen Arbeitsproben, perfekt gegliederten, iibersichtlichen, fehler-
losen Projektbeschreibungen und vollstandig digitalisierten Bewerbungsunterla-
gen hervorsticht, reduziert sich manch anderer auf ein kurzes Schreiben und wenig
Bebilderung. Aufdie Art der Prasentation legt die Jury bei ihrer Bewertung Wert,
denn sie kénne schliefflich nur dariiber urteilen, was am Tag der Entscheidung auf
dem Tisch liege, wie Markus Schlegel, Professor fiir Architektur-und Farbgestaltung
und Jurymitglied bei MALER DES JAHRES erkliirt. Zwar spiele das eingereichte Pro-
jekt selbstredend die wesentlichere Rolle, doch eine dsthetische Prasentation ge-
winnt vor allem dann an Bedeutung, wenn es gilt, sich im Zweifelsfall zwischen
zwei hervorragenden Arbeiten entscheiden zu miissen, Aus diesern Grund kam von
Seiten der Jury der Vorschlag, einen Workshop fiir Malerbetriebe anzubieten, in des-
sen Rahmen die Interessierten alles Wissenswerte zum Thema Bewerbung und Fir-
men- sowie Projektprisentationen - fiir MALER DES JAHRES oder andere Wetthe-
werbe —erfahren kénnen. Schreiben Sie uns, wenn Sie Thre Kenntnisse erweitern
und mehr dariiber lernen wollen, wie Sie sich als Betrieb gekonnt in Szene setzen
und Thre Projekte so prasentieren, dass allein die Prisentation einen Preis wert wiire.
redaktion@mappe.de

¥ Ofaf Deininger inspiziert die Ein-
reichungsunterlagen der Bewerber

Die MALER DES JAHRES-Jury 2017 (v. I. n. r.): Olaf Deininger,
Chefredakteur des »handwerk magazins, Andrea Eigel,
Geschaftsfiihrerin der Kaleidoskop-Marketing GmbH

und Dozentin, Markus Schlegel, Professor fiir Farb- und
Architekturgestaltung an der HAWK Hildesheim, Margit
Niedermaier, Vorsitzende des Bayerischen Landesverbands
der Meister/Unternehmerfrauen im Handwerk und Clau-
dius Wolfrum, Malermeister in Miinchen und Vertreter des
deutschen Malerhandwerks in der UNIEP

Genauer Blick auf
Details: Claudius
Wolfrum betrachtet
eines der Gestal-
tungskonzepte

Auch imagefilme
waren in diesem Jahr
unter den Bewer-
bungen und konkur-
rierten in der Kategorie
»Marketing«
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